TESTES REALIZADOS

2 LANDING PAGES
13 ENTREVISTAS REALIZADAS

+10 FORUNS VISITADOS
+100 CURTIDAS NO FACEBOOK
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Para este projeto, utilizamos uma metodologia de pesquisa qualitativa, baseada em
principios de Design Thinking e Design Sprint, composta por entrevistas em
profundidade, pesquisa secundaria (dados de mercado disponiveis) e testes online.

Vocé pode ver os principais resultados e insights das entrevistas aqui:
hitps://www.consultoria.templo.co/materiais N0 documento “relatdrio do projeto”, entre os slides
17 e 1. Os resultados dos testes online seguem abaixo

Caso deseje buscar mais, as notas tomadas durante as entrevistas (sem formatagao) estao em:
https://drive.google.com/open?id=1Vxxc-ncShVI4y93pKeirFx1Y0e86DIwU-mLByFdbXIA
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https://www.consultoria.templo.cc/materiais
https://drive.google.com/open?id=1Vxxc-ncSbVI4y93pKcjrFx1Y0e86DlwU-mLByFdbXlA

LANDING PAGES

INICIATIVAS % DE ACESSOS*
LP DIREITO NOW { Marketplace (para o publico final) 52%**
Escola PNA 14%
Marketplace (para advogados) 9%
Dashboard 7%
LP JURIS.LABS <
Seguro juridico 7%
CO-IN 6%
PNA Garagem 5%

*0s acessos foram medidos a partir do ndmero de clicks na descricao em cada iniciativa, provendo insight de interesse relativo do pdblico.
**como a Ip direito now nao era comparativa com as outras iniciativas, foi medida a taxa de conversao em fungao das visualizagoes do post de divulgagao.



ENTREVISTAS

PUBLICO NUMERO DE ENTREVISTAS
Advogados 5
Pessoa Fisica 2
Empresas Clientes 2
Empresas Nao Clientes 2
Startups 2

10+ HORAS DE ENTREVISTAS




CURTIDAS NO FACEBOOK

INICIATIVAS CURTIDAS
PNA Garagem 41
Marketplace (para advogado) 27
Escola PNA 25
Seguro juridico 13
CO-IN 1
Dashboard 8
Marketplace (para o publico final) 8

OBS: as imagens dos posts estdo anexados no relatorio final consolidado



